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	当下，短视频成为信息传播的主要形态，本文重点关注了短视频产品年轻态传播范式创新的议题，讨论短视频产品如何圈粉青年人尤其是Z世代群体。在媒体融合向纵深发展的背景下，本文探讨的话题具有很强的现实意义。
本文从理论角度入手讨论媒体融合与产品思维的逻辑，结合重大主题宣传中的实践案例来阐释和论证，很多都是在网上宣传中取得非常突出的传播效果，并得到用户认可的爆款产品。比如“我比任何时候更懂你”30集系列短视频以31.5 亿次的总阅读量成为庆祝建党百年的“爆款”；“00后对话 00 后”读懂十九届六中全会系列短视频成功出圈；联合网红歌手推出的《三明后生仔》MV阅读量超2亿次等。通过这些爆款产品的经典案例，生动展示了短视频产品年轻态的传播创新范式，理论可操作性，论据真实可靠，论证完整充分。
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